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war nun im Trend.
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Eigenkreation zu den Trends

Dieser Beutel soll zu den Trends der
Frauen in den verschiedenen

Jahrhunderten passen. Das
Karomuster zeigt die Einordnung der
Trends und Symmetrie dieser.

Dennoch zeigen die geschwungenen
Linien den Wechsel der Trends und die
Veranderung der Mode. Durch die

knalligen Farben mit geschwungenen '

Linien. Es ist ein Kontrast zu dem
Hintergrund zu erkennen. - : - ¥

Trends, welche im Beutel
vorhanden sind

' - auffallige Muster (1900, 1940)
- auffallend (1910, 1920, 1930)
N - knallige Farben (1940, 1980)

- Karomuster (1950, 1990)

s - Pastellfarben (1960)

- Metallicfarben (1970, 2010)

| _ neongriin (1980)

- geschwungene Linien (1940, 2000,
2020)

- - rosa (2020)



DER VEVE TREVD

TREND; erhennbare Richiung ciner
Entwicklung: starke Tendenz,

Man muss nicht viel mit Mode am Hot haben,
v sich an vergangene Trends der Mode
ermners zu Kimnen Trends prigen nicht nure
thre Zeir, sondern aveh noch die kommende.
Sie spiegeln politisehe and gesellsehaftliche
Bewegungen wider wie die Hippie Bewegning
i den Gerwelehe die Friedenshewegung
gegen den Vietamhkreieg stark pragte.

Ob ausgelost durch Bewegungen oder
cinzelne Personen., wie die grobten
Musiker®innen ihrer Zeit, beispielsweise trug
Kaum ein Kot Cobam haw. Nirvana-Fan keine
D Martens und breite Pullover in den O0er,
sie bleiben jedem i Kopl Doch was ist der
Treend dieses Jaluzelintes und wartm
st er so selwer zu wdentilizieren!

Mit dieser Frage sind wirin das
Projekt JFashion Field Walks

Eine kritische Magazin-Werkstan™

gestartel,

- Shlaghosen
- Mini-Rocke
- Highwaist-
hosen
kurze Tops

- Hotpants mit

1})').\
Maxi- Rocke

Flower-Power

hestickle Jeans

—1910

- knallige Muster, bunte Farben,
extravagante Schnitte, Pultarmel.

¥

FFashion-
Trends

der

letzten
Jahrzehnte

1980

Dic Frage kam nach cinem Blick in die
Umgebung cinen so grolsen untersehied an
Rleidung und trotzdem wickt es alles passend zu
seiner Zeit, man konute fast behanpren das ware
in keinem anderen Jahrzehint so normal
gewesen wie in diesem. Nach eiem Bliek auf
meine eigene Kleidung und dessen Stl fiel mir
eins aul: fast jedes Klewdungsstaek Konnte ans
cinem anderen Jahizehnt und dessen Trends
stammen, Auch in den Sehaufenstem bei
unseren Fashuoon Field Walks doreh Berlin, viel
es uns ins Auge. Doch der Teend st o5 nicht nare
alte Trends zu tragen, sondern auch tatsiachlich
salte” Kleidung. Nicht nue in Bedin, sondern———
anch in Europa stieg der Trend zu Second Hand
Maode mit Laden wie Humana, ReSales oder
online Plattformen wie Vinted arspringlich
KNleiderkreisel nnd Mamikreisel in den
vergangenen Jahren an.Unser Ziel war
es den hentigen Trend der Second

Hand Mode im Zusammenhang der

Stulpen. highwaist, Leggings. Sneaker Trends der letzten Jahre darzustellen

iund keitiseh 20 beteachien

kurze, enge

Tops

Kleider

" S“'NII'!‘.\\’('S

- bauchfrer
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UNIQUE FASHION
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Perlen symbolisierten Reinheit,
Unschuld und Weisheit. Die
Modedesignerin Coco Chanel hat den
Perlenschmuck damals popular
gemacht. Perlen waren friher sehr
kostbar, nur reiche, machtige Manner
trugen diese. Spater wurde rein
weiblicher Schmuck. Inzwischen tragen
es sowoh| Manner als auch Frauen

Das Peace Zeichen war/ ist sehr
beliebt bei dem Modestil bzw.
Trend Hippie"

Es wurde oft als Schmuck
getragen oder als Aufdruck

genutzt. Das Zeichen
symbolisiert eine positive
Lebensart und den Frieden wofur
die Hippies"” stehen

Der Schnurrbart war 2013/14
ein grof3es Trend. Damals haben
sehr viele Menschen Ringe,
Ketten, Basecaps usw. mit
Schnurrbarten drauf getragen.
Dieser Trend wurde durch
Pinterest und Tumblr verbreitet.




1. Pappe in Stoffbeutel reinlegen

2. Stoffbeutel abgeklebt

3. Grundierung mit weiler Farbe

4. Grobe Skizze auf dem Stoffbeutel
5. Farben auswahlen/anmischen

6. Bemalen

7. Trocknen lassen -> Ausbessern

8. Pappe entfernen

9. Bugeln

£

IDEE

Meine Idee war es einen Stoffbeutel mit
einem Design was an den Modestil
LHippie" erinnert zu designen. Die |dee
war es knallige Farben zu benutzen die
aber dennoch miteinander harmonieren.
Zudem sollte der Beutel zur alltaglichen
Benutzung tauglich sein.




FAST FASHION YOURSELF

RUNWAY
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2023

MAGENTA

Die Farbe Magenta wurde erstmals 1859 von
einem Chemiker entdeckt er benannte sie
nach der Stadt Magenta in Norditalien, wo eine
Schlacht im Rahmen des zweiten ltalienischen
Unabhéangigkeitskrieges stattfand.

In der Farbpsychologie verbindet man mit
Magenta Eigenschaften wie Idealismus,
Dankbarkeit und Mitgefihl, gleichzeitig je-
doch auch Arroganz. In der Mode gilt Ma-
genta als eine sanfte Farbe, die gleichzeitig
aber auch dominant wirkt.

Marketingstrategie: Verschiedene Bereiche wie Mode, Design,
Kunst und Werbung haben Magenta zu mehr Popularitat verholfen,
besonders bertihmt wurde Magenta durch die Telekom, da sie eine
auffallige und einpragsame Farbe ist. Weitere Visuelle Ebenen hat
Magenta durch bekannte Marken wie die Cosmopolitan, Barbie,
Victoria Secret und LG erlangt.

Meistens wird die Farbe Rot mit der Frau und blau mit dem
Mann assoziiert. Im 19. Jahrhundert war es tatséchlich genau
andersrum. Rosa war mit den jungen, assoziiert und galt als
eine kraftige und maskulin angesehene Farbe. Blau hingegen
galt als zart und sanft und wurde mit Madchen in Verbindung
gebracht. Magenta steht auch fiir Geschlechtervielfalt und
Geschlechterneutralitat, da sie nur aus Blau und Rot
entstehen kann.

Monochromatic
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e
‘¢
i







thu.u!-...(\.(l
- > ‘l
l‘li.iudnl..lu.-lf
.ruu.t.,.,-u»,.\.... h
\. .‘..l-‘l‘b"n.q
bl .5 SIase
: \‘ » > - > «*
- I' - . ‘
- Y . ’ :
~" & o .. P :
Lt 4 Aer) ¥
l\\\' \.\ el
e £
srly
!

»§ o‘

n~'~ .ln'o '.“'.

NERAN ._._»n..-'._-i ¥

ir..i 1 ak ¥ drheis
4 pI g b ie M

/,/.. L1 B rr " . ' .-

{ '(”‘h‘.‘-“.‘

sraEaliiar

Lo 4W|~

d

P

UK

L
U s



Hakelmode in der Fast Fashion.
Wie leicht und nachhaltig ist es selbst umzusetzen?

Immer wieder fallen in Geschaften gehakelte oder gestrickte
Kleidungsstucke, wie luftige Boleros oder netzartige Kleider, auf. Besonders
seit 2022 schlichen sich einige Hakelprodukte in die Fast Fashion Mode
ein, bis sie dann 2023 zu einem Trend wurden. Dieser wird als Modefrend
Crochet bezeichnet.

Auch wenn sie vorerst als altmodisch galt und durchaus mit einer alteren
Zielgruppe verbunden wurde, sefzie sich die Mode nun auch in der
jungeren Gesellschaft durch. Auffallig ist jedoch, dass diese sich von
bisher ublichen Hakelkleidungssticken abheben. Nun fragt man
Wollkleidung bei warmerem Wetter, da sich diese Mode jetzt auch in die
Sommerzeit integrierte. Wie aus dem Moodboard zu entnehmen ist,
ermoglichen luftige Hakelmuster und Schnitte ein angenehmes Tragen,
wahrend hoher Temperaturen.

Hakeln ist ein Hobby, welches mit ein wenig Geduld schnell erlernt werden
kann. Besonders YouTube Videos sind dabei sehr hilfreich.

Beim Hakeln muss man sich nicht nur auf Vorlagen beziehen, sondern
kann nur mit ein wenig Kredtivitat eigene individuelle Teile schaffen. Wenn
man also die notigen Kenntnisse gesammelt hat, konnen gewisse
Kleldungssticke leicht umgesetzt werden. Dies muss man naturlich aber
auch vom Schwierigkeitsgrad abwagen. So ist nalurlich ein lochriges
Sommertop schneller und leichter umzusetzen, als ein fest verhakeltes
langes Kleid. Man hebt sich durchaus sogar von anderen ab, wenn man
Teile anfertigt, welche so nicht in Geschdaften aufzufinden sind. Abgesehen
vom optischen Aspekt, ist die eigene Herstellung von Hakelmode
durchaus nachhaltiger. Auch wenn es ein Klischee sein mag, kénnte es
sein das Grofieltern noch Restwolle besitzen, da sie selbst hakeln oder
stricken. Die Verabeitung dieser ist effektiv, da man Geld fir neuen Garn
spart und man diesen somit nicht entsorgt. Generell ist dieses Hobby
relativ kostenginstig, da man sowohl neve Wolle, als auch Zubehér wie
Hakelhaken, Maschenzahler oder Markierer meist gunstig erwerben
kann. Wenn man in nachhaltige recycelte Wolle investiert, konnte dies
durchaus kosteniniensiver sein. Dennoch kann man das Geld womaoglich
mit besserem Gewissen investieren, als wirde man schlecht produzierte
Fast Fashion konsumieren. Auch auf Dauer ist es nachhaltiger, da diese
Telle bel guter eigener Verarbeltung lang in einem guten Zusiand bleiben
soliten. Selbst wenn man sich wetterbedingt nicht nur in Hakelmode
kleiden kann und doch teilweise auf andere Optionen wie Fast Fashion
zurickgreifen muss , fordert es nicht nur die eigene Kreativitat und
handwerkliche Begabung, sondern kann eine nachhaltige Variante des
Sebstschaffens und Upcycling sein.



2






UPCYCLING DESIGN

Die neue Nachhaltigkeit der Vodebranche
VORHE NACHHER

~  Nike Socke B

4

y ]
Nike Handschuh&3
| Stﬂﬁ . of F\c,

4
L
|
.
‘|‘ {
X |‘Idl‘
" nHw
i
) ‘H" I
|
Ul
|
B
0
* ¥ {
< :
e o \ 2o b R
e -
! g 5
N B3
.
-
)
i

Balaclava

)




—

Wil

Q"% BALACLAVA

S

]
o
%
—
|
—
—




19-4

r-:]‘
/N

/A

A

Fd)
=

-~
-
’ ﬂ‘

,
LS ‘




Mattis Lindeman

n






=
e )
g

Sﬁﬁ«m

T T,
A
Gl T
L R

.w.w. N el I Y T
J e S A

£

den Linien entlang auftrennen .~

oder schneiden

Bei Bedarf die
Seiten kirzen,
damit das Top

MaBe messen (Brust, Taille)+

Seiten auftrennen

dem Umfang von
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Danach werden die Seiten vernaht, und der obere Rand

durch umklappen und vernahen versaubert

Beide Teile mit der AuBenseite aufeinander

legen und zusammenstecken, dabei Mafle

beachten

hle sein

0!

es muss ungefahr auf der Héhe der Achselh

. 3
A

unten kann der Stoff auch
noch durch umklappen

ubert

hen v
je nach Belieben

und fest n,
werden,
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Innenseite
auftrennen

N\ Schritt
Beide Teile vernahen

damit eine gerade Linie

hintere Teil zusammen nahen
entsteht

Die Hose umdrehen und nun
mit der Nahmaschiene das

Linien euer Hose
angepasst
Aufzeichnen und

entlang den
Linien schneiden




ir kennen doch alle dasselbe

Die upgecycelte Jeanskleidung zum Rock
und Top ist eine nachhaltige und modische
Alternative zu herkémmlichen Jeanshosen
und Jacken. Aus einer alten Jeans-
hose oder Jacke wird ein neues
Kleidungsstuck geschaffen,
welches sowohl einzigartig als
auch umweltfreundlich ist. Durch
den robusten Stoff und die strapa-
zierfahige Verarbeitung eignet sich
das Kleidungsstick sowohl flir den
Alltag als auch fiir besondere Anlasse.
Es kann vielseitig kombiniert werden,
sowohl lassig als auch schick.

Problem! Wir haben verschiedene
Jeans zuhause, jedoch sind sie
alle nicht mehr modisch oder trag-
bar aber irgendwie auch zu schade
zum wegschmeiBen, oder? Daher
haben wir uns etwas Uberlegt, um das
zu andern!

Durch die vorherige private Néherfah-
rung, entschieden wir uns dazu, schon
vorhandene, gespendete Kleidung um-
zunahen. Also wurde Schritt fur Schritt
aus einer Jeanshose ein Jeansrock und
aus einer Jacke aus ein schulterfreies
Oberteil.

Die upgecycelte Jeanskleidung zum
Rock und Top sind nachhaltige und mo-
dische Alternativen, zu herkémmlichen
Kleidungssticken aus Jeansstoff. Aus
einer alten Jeanshose oder Jacke wird
ein neues Kleidungsstiick geschaffen,
welches sowohl einzigartig als auch um-
weltfreundlich ist. Durch den robusten
Stoff und die strapazierfahige Verarbei-
tung, eignen sich die Kleidungsstiicke
fur den Alltag, als auch fur besondere
Anlasse. Sie kénnen vielseitig kombiniert
werden, sowohl Iassig, als auch schick.

31









Jeder Mensch ist individuell in seinem Aussehen und Geschmack. We are born to be unique.

Leider ist es schwer, Mode, Umweltfreundlichkeit, Geschmack und Konsum unter einen Hut zu bringen. Das |&sst
sich dadurch begriinden, da sich die Mode immer &ndert und wir uns auch manchmal nicht mehr in unserer Kleidung
wohlflihlen. Entweder man verkauft die Kleidung dann, schmeil’t es weg oder man spendet es...die Alternative, dass
die Kleidung im Schrank ihr Leben lebt, gibt es auch. Leider ist es heutzutage bekannt, dass die gespendete Kleidung
héufig auf Milldeponien landet, was eigentlich nicht der Sinn der Spende ist. Manche Textilien landen dann im Meer,

wo ihre Farbstoffe freigesetzt werden, die manchmal schidlich fiir die Umwelt sind...

Ich habe mir zur Aufgabe gemacht, Kleidung aus gespendeter Jeans zu entwerfen, gestalten und zu tragen. Das wére
mein Beitrag dazu, dass die alte Kleidung nicht dort landet. Wenn wir die Produktion von einigen Textilien stoppen
und stattdessen die benutzen, die wir schon haben und zu neuer Mode recyceln, steuern wir nicht nur einen Beitrag
flr die Umwelt zu, sondern beginnen auch, neue Horizonte in der Mode zu éffnen.

PS: Danke Herr Freitag :)
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Throughout the annals of women's
rights movements, certain symbols
and garments have played a pivotal
role in challenging societal norms
and empowering women. One
emblem of defiance and liberation is
the humble "Bloomers”. Emerging
during the 19th century as part of the
feminist movement, bloomers
revolutionized women’'s fashion and
embodied the spirit of gender
equality. They courageously
challenged traditional gender roles
and sparked crucial discussions on
women's rights.

Inspired by the illustrious history of
bloomers, | embarked on an
extraordinary quest to breathe new
life into this iconic attire, infusing it
with a modern twist.

ﬂ:\b-‘-( »
TN .

TN 5
B T =

loormers &
Feminism

‘Bloomers’, named after the
American feminist and
newspaper editor, Amelia Jenks
Bloomer, first appeared in the
mid-1800s as an alternative to
the restrictive and cumbersome
fashion of the era. A three-piece
garment, designed by Elizabeth
Smith Milleras, consists of a short
jacket and loose trousers worn
under a knee-length  skirt,
bloomers provided women with
unprecedented freedom  of
movement. The concept behind
bloomers was deeply rooted in
the feminist ideals of equality,
comfort, and autonomy.



The transformation of a men's
suit into the Modern Bloomers

ensemble  begins with a
meticulous design process. By
integrating key features of the
original bloomer design, such as
loose-fitting trousers and a
knee-length  silhouette, this
project pays homage to its
feminist roots. The suit jacket
undergoes a feminine
reinvention, while a crop top
adds a contemporary twist.

Collaboration

| team up with Johanna, a fellow
classmate. Together, we infused
floral motifs onto the jacket and
bottoms, adding a touch of
nature-inspired beauty.

; _f‘,‘

The Modern Bloomers project boldly
defies rigid gender stereotypes by
reimagining the masculine suit as a
symbol of femininity. By blending
elements of traditional male and
female fashion, this project aims to
break free from societal
expectations and embrace a more
fluid and inclusive understanding of
gender expression.

Sustainability

At the heart of the Modern
Bloomers project lies a strong
commitment to sustainability.
Every component of the design is

meticulously  crafted  using
second-hand and upcycled
materials, highlighting the
importance of reducing waste
and challenging the harmful
impact of fast fashion.

39






Betreuende Lehrerin Nadine Schindler | Portraitfoto: Lina Pfeifer | Detailfotos und Layout: Nadine Schindler

Stoffe umhullen unsere Korper,
sind weich wie Baumwolle oder
kralzig wie Leinen, kihlend wie
Seide oder warmend wie Fleece.
Mit passendem Schnill und sorg-
fallig gewahliler Marke konnen
sie Mitlel der Selbslinszenierung
sein. Nicht nur der eigene Slalus,
sondern auch Wertemilieus und
ganze Berufsgruppen lassen sich
an der Kleidung ablesen. Klei-
dung kann die Trager*innen sicht-
bar machen, eine Blhne bieten
und Mittel des Selbstausdruckes
sein. Noch mehr als die Trager*in-
nen werden — ab einem gewis-
sen Budgel — die Designer®innen
gefeiert. Unsichlbar hingegen
bleiben meist die Naher‘innen,
Produzent®innen und Lieferant®in-
nen. Diesen kritischen Blick muss
mensch sich jedoch erstmal leis-
ten kénnen. Kostenfrei, aber nicht
ohne Anstrengung, bleibt der
kritische Blick, den sich dieses
Modemagazin auf die Fahne ge-
schrieben hat. Kolleg*innen spen-
deten dem 12er-Kurs Kleidung,
die sonst im MUll gelandet ware.
Vervollstandigt wurde die Materi-
alauswahl durch Stoffe und Garn,
welche die Modekinstlerinnen
Johanna und Aicha gebraucht
erwarben. Aus diesen gebrauch-
ten und ausrangierten Materialien
entwarfen, schnitten und nah-
ten die Schiler®innen neue Klei-
dungsstiicke, die entweder dem
akiuellen Trend entsprechen,

Geschlechterstereotype kritisch
hinterfragen oder die Trager*in-
nen in etwas Einzigartiges hillen
sollen.

Es wurde allerdings nicht nur
Kleidung  upgecycelt oder
Schmuck entworfen, sondern
auch geforscht. Dabei haben
die Schiler’innen die Methode
der Feldforschung auf die Mode
Ubertragen und im Rahmen der
Fashion Field Walks mehrere
Exkursionen in Berlin Mitte un-
ternommen.

Wie Ethnolog’innen in einem
fremden Land analysierten und
zeichneten wir Schaufenster und
Ladendesigns, befragten Pas-
sant‘innen zu ihren Kaufkriterien
und beobachteten Kund‘innen
bei der Geschaftsauswahl. Eini-
ge Schiller'innen prasentieren
in diesem Magazin daher keine
Maode, sondern ihre Forschungs-
ergebnisse oder Ladendesigns.

Fir die meisten Schiiler*innen
war es neu, ohne jeglichen Kon-
sum, dafiir mit dem soziologi-
schen Blick durch die Innenstadt
zu gehen. Dies erinnerte mich
an die Schaufensterbummel, die
meine Mutter mit mir abends un-
ternahm, als ich noch ein Kind
war. Nie wurde etwas am nachs-
ten Tag gekauft. Es ging lediglich
darum, die Umgebung zu unter-
suchen und sich an den Farben
und Stoffen zu erfreuen.

Ein Schaufensterbummel eben.

M



Ich bin beendruckt, als sie mir
bestitigt. dass alles in ihrem Laden
von ihr gemalt wurde. Wie grof3 der
Aufwand fiir dieses Unterfangen
jedoch wirklich ist. wird mir erst
bewusst, als Katja Wiedemann
erlautert, wie sie 15 Jahre gebraucht
hat, um zu dem jetzigen Stand zu
kommen.

Interview Katja Wiedemann

lhren Weg zur Kunst fand Katja = 5
Wiedemann recht frith. Mit Begeisterung
erzihlt sic mir von ihrer Lehrerin in der
achten Klasse, welche sie motivierte, ihre
kiinstlerischen Anfingen auszubauen. Es «
weekte ihr Interesse, sich mit
Kiinstler:innen aus vergangenen Epochen 3
zu beschiftigen und deren Bilder |
abzumalen. Mit diesem Start beschloss sie,
Kiinstlerin zu werden und freudestrahlend
verkiindet sie mir “das bin ich
[geworden]”

Dieses Ziel verfolgte sie mit Disziplin und
Ubung, was ihrer Mcinung mit dem
notigen Antricb die Voraussetzung fiir die

Umsetzung desselbigen war und sie von = /’ T
Nicht-Kiinstler:innen unterscheide. ,
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Ein Korsett aus Ein Stilbruch zu Kleidung

P h d und Konsum aus unfairen
4ppinascnee un Arbeitsverhdltnissen, im

ZeitungSpapiel‘ Stil der 1920er Jahre.




1) ,An manchen Tagen einfach das es schnell gehen muss und das ich mich
wohl fiihle. Wenn ich mir mehr Mihe gebe sogar, dass Kleidung auch ein
Ausdruck von Persénlichkeit sein kann.“

2) ,Ich wiirde sagen mittlerweile nicht mehr so wichtig aber garnicht ware
auch gelogen.*

3) ,Ich finde das sehr wichtig. Mein Vater war Schneider, deswegen war viel
meiner getragenen Kleldung selbstgemacht. Aufierdem shoppe ich sehr viel
Vintage *

4)  Mittlerweile und im Verhéltnis zu frither sehr wochtig. Heute kaufe ich
lieber weniger aber dafiir fair produziert.*

8) ,Weniger ist mehr Habt Spaft mit Mode aber achtet auf euren Konsum *

1) ,Besonders wichtig ist mir die Farbharmonie, wie ein hell Dunkel Kontrast
und dass man Accessoires wie Taschen oder Sonnenbrillen einbaut.

2) , nicht wichtig, auker bei Freunden aber wenn es mir geféllt, ist mir die
Meinung egal.,,

3) ,Ich probiere nur bei Vinted oder Second-Hand zu kaufen. .,

4) ,wichtig“

B) ,Jeder goll tragen was er will,,

1) ,Eigentlich Kauf ich nur noch second hand”

2) ,Nicht unwichtig aber mir muss es am meisten gefallen”
3) ,Erstmal Versuch ich second hand zu kaufen aber manchmal S L]
erwisch ich mich auch, dass es nicht klappt. Ich finde aber auch ek
die Produktion der Sachen ziemlich wichtig und probiere darauf

zu achten”

4) ,Ich zahl lieber menr una nab gute Qualitat”

6),Ich find es cool was ihr macht, macht mal weiter”

1) ,Die Kleidung soll eine Mischung aus praktisch und schdn sein. Aber besonders
wichtig das die Kleidung ein gutes trage Gefiihl bietat, alsc beispielsweise weichen Stoff
hat.*

2) ,Als Lehrerin werde ich oft mit dem Thema konfrontiert oder meine Kleiderwahl
kritisch betrachtet. Aber mein Handeln wird dadurch nicht beeinflusst*

3) .Ich gebe gerne mehr Geld fiir gute Qualitit und eine besow. 2 Passiorm aus. Ich
kaufe nicht immer Nachhaltig aber viel second-Hand oder Bio Kleldung “

4) Mir persdnlich ist das Preis-leistungsverhiltnis sehr wichtg. ich habe gerne
wenliger Kleidung aber dafur Kleidung mit guter Qualitit.*

§) ,Kauft weniger mit guter Qualitit und fair produziert, solang ihr die finanziellen

Moglichkeiten habt.*
PR bl X
L T 1) ,Das ich mich wohl fihle”
18 k '
' ) 2) ,8chon wichtig”
|\ y ;“
\ J .’
A ' nicht, ich gucke eher auf den Preis”

4) Mir ist die Qualitdt ziemlich wichtig und wenn dann halt der Preis

3) JJeh Kauf schon vintage aber so wichtig ist mir das Momentan noch
< ’,
j.
etwas teurer ist, dann ist das so”

I\-

l\ 1
' o
46 '§.9,; 8) .Trag das, wo drin du dich wohl fihlst”
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Emilia Engelmann ist 18 Jahre alt und besucht
derzeit die Kurt-Tucholsky-Oberschule. An Kunst
mag sie, dass der Kreativitat keine Grenzen gesetzt
sind und jeder sich auf seine eigene Art und Weise
ausdricken kann. Durch das Projekt ,Fashion
Field Walks* hat sie sich mit Hakelmode in der Fast
Fashion beschéftigt. Dabei ging es vor allem darum,
wie leicht oder schwer die eigene Umsetzung
beliebiger Kleidungsstlcke ist. Dabei wurde mit
unterschiedlichen Arten von Wolle gearbeitet und
sich anschlieBend kritisch mit den Ergebnissen
auseinandergesetzt.

\\\%\-\\\meuﬂ
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Catharina PreuB3 hat sich wéhrend des Projektes
viel mit Second-Hand Mode und der Mode von
Frauen in den unterschiedlichen Jahrzehnten
auseinandergesetzt. Auf die Mode der Frauen hat
sie sich mit ihrer Gruppe besonders fokussiert.
Dabei haben sie sich auf wiederkehrende Trends
und die Verdnderung der Mode konzentriert. Sie
selbst interessiert sich schon lange fur Kunst
und hat ab der 1. Klasse 7 Jahre lang an einem
Keramikkurs teilgenommen, welcher sich in ihrem
Projekt ausgezahlt hat.

: 1€
\\\th Kengy,
N\
Leonie-Sophie Kerkow ist seit der 7. Klasse
Schilerin an der Kurt-Tucholsky-Oberschule. Sie
hat sich fur die Schule unter anderem aufgrund
des musischen Profils entschieden. Kunst, Mode,
Design und popkulturelle Bezuge haben von der
Kindheit an eine Rolle in ihrem Leben gespielt.
Leonie hat bereits frih angefangen zu nahen und
davon getraumt, etwas mit Mode zu machen. Durch
ihr Interesse und Engagement wurde sie bereits
zur Berliner Fashion Week eingeladen. Bis heute
begeistern sie das regelmaBige Besuchen von
Ausstellungen und Fotografie. Durch Erfahrungen
und Neugier kommt der hinterfragende, kritische
Blick bei ihren Projekten und Ideen.

56
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Ich, Lana Katharina Vogelgesang, bin personlich
sehr Kunst fasziniert. Durch Kunst kann man sehr
vieles ausdricken und eine fesselnde visuelle
Erfahrung erschaffen. In diesem Projekt habe ich
ein groBes Auge auf frihere Fashion Trends gelegt
und konnte grenzenlos ein individuelles Outfit
entwerfen. Dabei haben wir als Gruppe auch einen
groBen Wert auf detailreiche Arbeit gelegt, woraus
viele einzigartige Pieces entstanden sind.

e Baltzer

Emilie Baltzer wurde am 11.10.2004 in Berlin
geboren. Schon frih hatte sie groBes Interesse an
Kunst, insbesondere am Zeichnen und Malen. Sie
istin einer lllustratoren Familie gro3 geworden, somit
hat sie viel Erfahrung im Bereich Kunst sammeln
kénnen. Zusammen mit ihrer Mutter hat sie bis jetzt
4 Bucher herausgebracht und mit ihnen Preise
gewonnen. Zudem konnte sie schon bei vielen
verschiedenen Workshops und Projekten, die ihr
Vater mit seinen Studenten machte, mitwirken, wie
z.B. das Wandgestaltungsprojekt des Parkplatzes
vom Kunstlerbedarf Boesner. Hinzukommend hat
sie 10 Jahre lang einen Nachmittagskurs in der
Kunstschule JUKS besucht.

\ﬁ\“‘\\\?mdlﬁ[

Ich bin Jasmin Procher und interessiere mich
schon von klein auf fur Kunst und mache dies
auch regelmé&Big. In unserem Kunstprojekt haben
meine Gruppe und ich den Fokus auf die Mode
der Frauen in der Zeitgeschichte gelegt. Wir
haben alle individuelle Outfits gezeichnet, jeweils
ein Kleidungsstlck aus jedem Jahrzehnt ab 1900
gezeichnet oder Produkte erstellt.

qmilia Hoepge,

Emilia Hoepner (Schulerin der Kurt-Tucholsky-
Oberschule) hat sich in dem Projekt mit Mode der
letzten Jahrzehnte beschaftigt und sich kritisch mit
den Trends auseinandergesetzt. Der neuste Trend:
Second Hand Mode, nicht nur in ihrem Alltag,
sondern auch in dem Projekt hat er groBBen Einfluss.



\auna Toppey

Laura Toppel geht auf die Kurt Tucholsky
Oberschule. Sie interessiert sich fur das Malen,
Zeichnen und Mode. Im Kunst Leistungskurs hat
sie mit ihrer Partnerin, Karlotta, diese Hobbys mit
einander verbunden und ,Upcycling“-Jeansmode
flr euch entworfen. Bei dem Projekt haben sie darauf
geachtet, moglichst alles wiederzuverwenden, was
ihnen zu Verflgung stand und um euch zu zeigen
wie sowas geht, haben sie eine Step-by-Step
Anleitung zu dem Modestucken erstellt.

\&\‘\m Kons%/

Karlotta Konschak mag an Kunst, dass sie komplett
frei sein kann, in dem was sie macht, malt, zeichnet,
kreiert oder naht. Im Kunstleistungskurs hat sie sich
durch das ,Fashion Field Walk* Projekt wieder mit
dem Nahen mit Néahmaschine beschéftigt, und
daran erneut groBen Spal3 gefunden. Es ist schon
etwas her, seitdem sie einen N&hkurs belegte und
hatte deshalb vergessen, wie sehr es ihr geféllt,
auch modisch kreativ zu sein. Denn Nachhaltigkeit,
Wiederverwendung und Wiederverwertung von
Kleidung liegen ihr sehr am Herzen. Verbunden
werden diese Interessen durch die Kunst des
Upcycling.

wadia Diah

Hadia Diab, an 18-year-old Syrian student, is
embarking on an impactful fashion project titled
“Bloomers: A Fashion Retrospective on Women'’s
Liberation.” As she nears the completion of her
A-levels, Hadia's passion for feminism, gender
studies, and social structures takes center stage.
Her project, inspired by the “Bloomers” trend from
the 19th-century, delves deep into the transformation
of women’s fashion, specifically exploring the
transition from skirts to women’s pants and the
overall evolution of women’s attire throughout the
years. By utilizing upcycled materials, such as
repurposed men’s suits and transformed clothing
pieces, Hadia aims to create an extraordinary design
that not only showcases the historical development
of women’s fashion, but also serves as a beacon of
empowerment and progress.

RS Linderg, Y

Mattis Lindemann (19) interessiert sich flr Fashion
und Design. Im ,,Fashion Field Walks" Projekt des
Kunst Kurses legt er Wert auf Nachhaltigkeit und
Upcycling. Dabei nutzt er die unterschiedlichsten
Materialien und arbeitet sie zu sensationellen
Kunstwerken um. In der Zukunft will der junge
Klnstler vielleicht seine eigene Modemarke
grinden.

yinah Seyilaz

Linah Seyffarth (Schilerin an der Kurt-Tucholsky-
Oberschule) wurde in Berlin geboren, entwickelte
schon im jungen Alter Interesse fur Kunst und lebte
ihre Kreativitat in Form von zeichnen und malen aus.
Im Kindergarten nahm sie an Mal-Wettbewerben tell,
vernachléssigte aber spater ihnr Hobby. Mittlerweile
schafft sie eigene Kleidungssticke mit ihren
Hakelkenntnissen, welche sie durch ihre GroBmutter
erlernte. Dabei hinterfragt Linah Fast Fashion
Brands und beweist sich selbst die Nachhaltigkeit
des Upcyclings und Erschaffen eigener Mode.

Selina Ozcan ist Schilerin des zwdélften Jahrgangs
an der Kurt-Tucholsky-Oberschule in Berlin. Sie
beschaftigt sich mit der Trendfarbe Magenta.
Inspiriert hat sie die auftretende Haufigkeit
Magentas im Stadtraum Mitte. Besonders in der
Modeindustrie hat Magenta in Berlin einen festen
Platz eingenommen. Viele nutzen die Farbe, umihren
Kollektionen noch mehr Originalitdt zu verleihen.
Daher interessiert sie, wie sich diese Trendfarbe
Uber die Jahre entwickelte und inwiefern wir sie
noch in Zukunft sehen werden. lhr Produkt ist ein
selbst gestrickter Umhéangebeutel. Als Materialien
hat sie Wolle und Stricknadeln verwendet. In der
Vergangenheit hat sie ab und zu mit Stoffen genéht.

Gersiey
S gy
AN
Johanna Gerstenberg bevorzugt freies kreatives
Gestalten, gleichermaBen Zeichnung oder Design.
Malt gerne mit Kreide, Farbe, sowie Bleistift. Ihr

erstes groBes Kunstwerk wurde flr 80€ versteigert.
Ist auch in anderen kiunstlerischen Feldern akitv.

ol



e Pk

W
Mia-Sophie Pawusch interessiert sich fur Fotografie
im Bereich der sozialen Medien. Zuvor hat sie
sich zudem im Format ihrer MSA Prifung mit dem
Thema “Body Positivity- mehr Korperbewusstsein
oder geféhrlicher Trend fur Essstérungen”
auseinandergesetzt. Bei dem “Fashion Field Walk”
Projekt hat sie die 1920er Jahre in Bezug auf
Burlesque behandelt. Bei lhrer Arbeit entstanden

drei Schmucksttcke aus alten Perlen und Draht und
ein Korsett aus Pappmaché.

u Roeg’pf

Johanna Roeder ist eine 18-jahrige Schulerin an
der Kurt-Tucholsky Oberschule. In ihrem aktuellen
Projekt widmet sie sich einer kritischen Betrachtung
Berlins, sei es in Bezug auf Mode, Architektur oder
die Umwelt. Gemeinsam mit ihren Partnerinnen
geht sie auf die StraBe und befragt die Menschen
zu nachhaltiger Mode. Die Ergebnisse dieser
Befragungen werden sorgféltig dokumentiert und
in Form von aussagekréaftigen Fotos festgehalten.
Besonders an Kunst gefallt ihr der Ausdruck von
Kreativitdt, denn Kunst bietet eine Plattform, um
individuelle Ideen, Gefuhle und Gedanken auf
persodnliche Weise auszudriicken.

\&\\\\ M‘Ddﬁ@

Laith Al-Dahan (18) verbringt seine Freizeit mit
Zeichnen, interessiert sich fur Design und méchte
spéter Architektur studieren. Im Projekt ,Fashion
Field Walks" konzentriert er sich auf Gestaltung eines
Modeladens und auf was man dabei achten muss.
Die Umsetzung erfolgt durch Skizzen fur das Store
Design, sowie miteinem Bildbearbeitungsprogramm
namens Photopea.

W\\%\\A Le IZJ%

Carlotta Zetzsche ist 17 Jahre und Schulerin der
Kurt-Tucholksy-Schule. In dem Projekt betrachtet
sie Berlin kritisch. Sowohl in Form von Mode,
Architektur oder Umwelt. Gemeinsam mit ihren
Partnerinnen befragt sie Menschen auf der Stral3e
im Hinblick auf Nachhaltige Mode. Dokumentiert
wird dies in Form von Fotos.

\isa Zettl

Lisa Zettl ist eine junge und talentierte Mode-
designerin, die sich fur Nachhaltigkeit, Vielfalt und
Innovation einsetzt. lhre Kollektionen sind inspiriert
von der Natur, der Kunst und der Geschichte. Sie
arbeitet vor allem mit Stoffen aus biologischem
Anbau oder recycelten Materialien, die sie mit
kreativen Techniken wie Farben, Drucken oder ndhen
veredelt. Lisa mdchte mit ihrer Mode eine positive
Botschaft vermitteln und Menschen dazu ermutigen,
ihren eigenen Stil zu finden und auszudrtcken.

N\@\\X\e Boz/@

Cheyanne Bocian (Schilerin der KTO), hat an dem
Kunst Projekt teilgenommen und sich mit der Mode
in Berlin auseinandergesetzt. Sie stellt dies bildlich
dar und nahm dadurch, ebenfalls auch einen
anderen Blick auf Berlin war.



Nadine §¢z,

Nadine Schindler ist Lehrerin fir Kunst und
Kulturelle Bildung, Entwicklungspadagogin und
sowie Diversity-Beauftragte der Kurt-Tucholsky-
Schule. Schon in ihrem kunsthistorischen und
kunstlerischen Studium betrachtet sie Kunst mit
soziologischem Blick, indem sie sich mit Gender,
Postkolonialismus  und  Milieu  (Klassismus)
auseinandersetzte. Als Kunstlerin nahm sie erst
japanische Holzschnittktnstler wie Hokusai, spater
zeitgenossische Kunstlerinnen wie Maria Lassnig als
Inspiration fur ihre Druckgraphiken und Malereien.
Dieses Interesse flieit zurlick in den Unterricht,
indem sie z.B. klnstlerische Schulprojekte gegen
Rassismus und Sexismus anbietet. An dem Fashion
Field Projekt nahm sie als Lehrerin und Betreuung der
Kunstlerinnen teil. Es war ein groBartiges Erlebnis,
Teil eines Projektes zu sein, bei dem Spezialistinnen
verschiedener Bereiche gemeinsam  sowohl
Produkte und einen Katalog zusammenstellen als
auch kritische Denkprozesse anregen.

\u\\‘*“‘mw‘” ¢/lcha Abbagi

Aicha Abbadi (studierte Modedesign an der UdK
Berlin) und Johanna Schwab (studierte Bildende
Kunst an der HfBK Dresden und Kulturmanagement
an der Angewandten Wien) betreiben kuinstler-
ische und kritische Modeforschung, erforschen
spielerische, partizipative Praxis-Formate, und
verdffentlichen unabhéngige Online- und Print-
Magazine.

< n&\\ﬂ«ﬂkﬂ Ve

Die Exkursionen wurden von Sandra Ratkovic
fotografisch  begleitet. In ihrer kUnstlerischen
Fotografie eforscht sie soziologische Fragen mit
Fokus auf Transformationen in Gesellschaften
und dem visuellen Lebensumfeld von Menschen.
Vergangene Themen sind z.B. der Brexit und
Erinnerungsorte  der  Deindustrialisierung  in
Osteuropa. Im Rahmen eines Stipendiums des
Kunstvereins Donnersbergkreis erforschte sie
Pendants zur urbanen Streetart im landlichen Raum.

\ ({“‘\\@‘N ils 0n

Die grafische Umsetzung wurde unterstutzt durch
Gemma Wilson. Sie ist eine niederlandische
multidisziplindre Designerin, die als redaktionelle
und kommerzielle lllustratorin, Grafikerin, Graphic-
Recorderin und Organisatorin und Betreuerin von
kulturellen Aktivitaten arbeitet. Ihre Arbeit enthalt oft
geometrische Formen, Elemente aus Mythen und
verschiedene Drucktechniken. Derzeit studiert sie
als Meisterschilerin an der Hochschule fur Grafik
und Buchkunst in Leipzig.
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Impressionen von den Field Walks in Berlin-Mitte, Fotos: Sandra Ratkovic
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den 60er Jahren entwickelte
Ill die Kiinstlerin, Lehrenn

und Aktivistin Corita Kent

gemeinsam mit thren
Schuferinnen am Immaculate Heart
College Art Department in Los
Angeles zehn Klassenregein, wovon
dies eine st (siehe "Hule 8”).
Zurdck in einem Klassenraum der
KTO stelfte sich die Frage, wie sich
aus den gesammelten Eindridcken
der Feldfoschung ein weiteres
kunstlerisches Vorgehen entwickeln
kann
Das Adjektiv “kritisch” wurde
dabei - teilweise - als Hindernis
gegenliber einem bildnerisch-
inturtiven Vorgehen wahrgenommen;
gleichzeitig erschien vor allem die
Dimension von “negativer” Kritik
prasent. Inspiriert von Regel Nr.
8 haben auch wir, Johanna und
Aicha, den Knitikbegnif im Projekt
hinterfragt.
Der Kritikbegriff auf den wir
fortan bauten, motivierte nun
vor allem dazu, das eigene Tun
genau wahrzunehmen, Fragen zu
stellen und andere Perspektiven
zuzulassen.

Projekt “Fashion Field
lm Walks — Eine kritische

Magazin-Werkstatt”

produzieren wir eine
unabhéngige kinstlerische
Mode-Publikation. Wir befassen
uns kritisch mit der rdumlichen
Inszenierung, Bildsprache und den
sozialen Strukturen sowie Macht-
Dynamiken von Prasentations-
Orten fur Kunst und Mode. In
gemeinsamen Fokus-Spaziergangen
betreiben wir Feldforschung im
verdichteten Stadtraum Mitte
zwischen AuguststraBe und Neuer
Schonhauser StraBe, wo wir
aerkunden, dokumentieren, und
Passant*innen Fragen stellen.
In einem Perspektivwechsel
werden wir von Nutzer*innen
und Konsument®innen
zu Mitgestaltenden und
Kommentator*innen unserer
Umgebung.

Als mobile Redaktion dokumentieren
wir unsere Recherche mittels
Zeichnung, Fotografie und Text,
welche in der Kurt-Tucholsky-
Oberschule, unserer Magazin-
Werkstatt, zu Collagen, textilen
Arbeiten, weiteren kiinstlerischen
Ubersetzungen verarbeitet werden.
Mégliche Themen betreffen
persénliche Erfahrungen, Zugang
zu Kultur, den Kontrast zwischen
Produktions- und Prasentations-
Orten, mehrdeutige Botschaften
und kulturelle Mechanismen.

Wie beeinflussen mediale Bilder,
Sprache, Orte und Inszenierungen
unseres Alltags unsere
Selbstwahrnehmung? Welchen
Handlungsrahmen haben wir,

um Machtstrukturen und soziale
Dynamiken neu zu ordnen?

Die gesammelten Ergebnisse
bilden ein Magazin, welches auch
gangige Formate reflektiert und
dessen finale Form wir gemeinsam
erarbeiten. Es ist ein Beitrag zu einer
aktiven Modekultur mit Raum flr
investigative, poetische, humorvolle
und intuitive Arbeiten, fir eine
Bandbreite von Ansatzen, die das
Mode-Feld kinstlerisch erweitern.
(Auszug aus dem Konzept.)
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“Rule 8: Don't try to create and analyse
althesame time. They re different processes”
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Wer schaul zu und wer siehl weg? Was passierl uber dem Geschehen?
Wer schaul aus den Fenslern tber den Schaufenslern? Mehr Aufkleber als
Kameras, mehr Selfies als klebende Menschen auf den Strallen von Mitte.
Wer schaut zu wenn wer schaut? Wer verliert wenn wer klaut? Spiegelnde
Aufsteller, schwedische Touristen mit gutem Gewissen. Vegane Mode,
recycell, aus Familienbelrieb, regional, lokal — ein gules Geschenk fGr meine
Mutter! Aha — denkt sich Besuch aus London, das ist nah, dass isl echt,
hier in Mitte. Hier wohnen | eute, ein Nachbarschaftscaté, reparieren geht
auch, aber wie lange noch? Ein Zentrum fir Krokodile, die letzte Chance,
mitzumischen, auf die Optik kommt es an. Sie schauen herab auf den Markt,
die Trends von morgen aus dem Panoplikurm am Glockenturm. Hyperlokal, KI-
oplimierl. Wer kann es sich leislen, als Promi nichl fair zu produzieren? Fragl
Suddeutschland. Vom Dorf in die Stadt, die Scheunen auch hier, schwedische
Idylle mit Elektro-Autos, japanische Schuhe auf Saulen prasentiert. Klunker
und Bunker, Passagen ohne Rasen, Schlafzimmer unter Sternenhimmel.
Die Sterne funkeln in den Schaufenstern, wie Spinnennetze ziehen sie das
Publikum in ihren Bann — die Risse schon bald verschwunden. Halteverbot,
der Lieferwagen kommt — out with the old, in with the new.
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Gemeinsam erforschten wir unterschiedliche Kommunikationsmethoden und

Gestaltungsstrategien aus der Mode- und Werbebranche

Mil spielerischen Expernmenten trainierten wir uns micht nur in der Geslaltung von

Form, Raster und Schrift, sondern auch in der Bearbeitung von theoretischen

Zusammenhangen.

Welche Position nehmen Gestlaller*innen gegenuber dem Inhalt ein und wie m =
pbekommt die ldee eine Form? Durch das Reflekiieren des eigenen kreativen

Prozesses, entwickelten sich sehr individuelle, kreative Strategien und Pasitionen

die wiederum zu spannenden Beitragen [Uhrlen.

Wie lassen sich Ideen visuell im Magazinformat gestalten um sich mitzuteilen? a f i I -
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Das Projekt “Fashion Field Walks — eine kritische
Magazin-Werkstatt" fand statt von Februar bis Juli
2023 und wurde initiiert von Johanna Schwab & Alcha
Abbadi (Fashion Field Walks, Abbadi & Schwab GbR).

Von der Kurt-Tucholsky-Oberschule waren vom
Kunst-Leistungskurs 12. Klasse mit dabei: Laith Al-
Dahan, Emilie Baltzer, Cheyanne Bocian, Hadia
Diab, Emilia Engelmann, Johanna Gerstenberg,
Emilia Hoepner, Leonie-Sophie Kerkow, Karlotta
Konschak, Mattis Lindemann, Selina Ozcan, Mia-
Sophie Pawusch, Catharina PreuB3, Jasmin Procher,
Johanna Roeder, Linah Seyffarth, Laura Toppel, Lana
Katharina Vogelgesang, Lisa Zettl, Carlotta Zetzsche
und Lehrerin Nadine Schindler.

Fotografisch begleitet wurde das Projekt von Sandra
Ratkovic. Eine Auswahl| ihrer Arbeit findet ihr auf
den Seiten 2, 60-61, 68-70 und in den Collagen von
Johanna Gerstenberg und Hadia Diab.

Wir bedanken uns auch fir die Grafikberatung von
Gemma Wilson, die unterwegs, im Klassenraum und
in der Nachbereitung mit dabei war. Fir weitere Fotos
auf den Seiten bedanken wir uns bei: Rosa Schréter,
Antonia Brining, Peter Zettl und Lina Pfeifer.

Das Cover wurde gestaltet von Hadia Diab.

Vielen Dank auch an die Volkssolidaritat, in deren
Réumen an der TorstraBe wir uns nach einem Field
Walk in der Kalte aufwarmen konnten, einem der
wenigen nichtkommerziellen Orte in Berlin-Mitte.

Die Rechte an den Fotos, lllustrationen, Collagen und
Texten liegen bei den Kinstler*innen und Autor®innen.

Dieses Projekt wurde gefbrdert vom Berliner
Projektionds Kulturelle Bildung.
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Vorherige Doppelseite und links: Impressionen von den Field Walks in Berlin-Mitte, Fotos: Sandra Ratkovic






